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Rocco Barocco é uno dei pity affermati stilisti italiani e il suo marchio é conosciuto ed esportato in tutto il

mondo. Presenta ogni anno le sue collezioni di prét-a-porter womoldonna a Milano durante la settimana
della moda. 1l suo marchio produce apprezzati modelli di orologi da polso per donne e uomini. Labbiamo
incontrato per farci raccontare qualcosa in pin di questa storia di successo tipicamente italiana.

Carissimo Rocco ci parli del suo marchio: quando nasce il grande
successo di Roccobarocco?

1 successo di Roccobarocco nasce alla fine degli anni 70 vestendo celebrita
come Sofia Loren, Claudia Cardinale, Virna Lisi, Anna Magnani, Liza
Minelli e raggiunge l'apice negli anni ‘80, anni in cui top model come Clua-
dia Schiffer, Naomi Cambell e Carla Bruni sfilano per lui. Controcorrente
rispetto alla volgarita dei cliché, fin dalle sue prime apparizioni nel fashion
system, Rocco Barocco si é sempre contraddistinto per la sua vena artistica e la
sua insaziabile sete di ricerca stilistica che si é declinata intorno alla volonta
di proporre un modello di femminilita fedele alla realta, attuale, sicuro e

disinvolto.

Sicuramente questo marchio é frutto di una grande creativiti e di una

profonda conoscenza del settore. Da dove nasce Uesperienza la sua
esperienza professionale?

La sua esperienza professionale nasce negli anni 60 quando le sfilate si face-
vano ancora al Palazzo Pitti di Firenze, ma la capitale dell’Alta moda e della

creativita era Roma.

Immagino che i nostri lettori non conoscano nei dettagli il successo
mondiale del marchio, percio puo raccontarci cosa é oggi il marchio
Roccobarocco?

1l marchio “Roccobarocco” é internazionalmente riconosciuto ed apprezzato per
le sue creazioni fashion. Oggi, lo stilista ha unito tutte le sue linee femminili in
unampia collezione in grado di comprendere tutte le categorie merceologiche,

dal jeans alla maglieria al pret-a-porter con contaminazioni couture nei tessuti
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ma in una soluzione in cui la qualiti
dell’esclusivo Made in Italy incontra il
prezzo a meta strada. Il marchio roccoba-
rocco, rinnovato e da sempre apprezzato

in tutto il mondo specialmente per le

sue creazioni di Alta Moda, veste una
donna che vuole sentirsi unica, sofisticata
ma anche comoda negli outfit di tutti i
giorni. Con lo spostamento della Maison

a Milano, lo stilista ha dato la luce ad un
verso e proprio Quartier Generale nel cuore
del Quadrilatero Della Moda Milanese:

la nuova location, sita a Palazzo Bagat-

ti -Valsecchi in Via Santo Spirito, 10 é

un palazzo di 3 piani che accoglie le sue
linee Donna, Uomo, Accessori, Bambino e
Profumi. Roccobarocco é distribuito nelle
migliori boutique di tutto il mondo e vanta
di sei boutique a Milano, Ischia, Dubai,
Abu Dhabi e Doba.

Data la crisi che ha investito I'Italia
in questi ultimi anni, molti stilisti ita-
liani hanno puntato particolarmente
sul mercato estero, quali sono i vostri
obiettivi futuri verso questo mercato?
1l mercato estero é il fiururo. Dopo aver
aperto due boutique in Italia, nei prossimi
anni ci avvalleremo della collaborazione
di diversi partner per lapertura di nuovi
monobrand in Medio Oriente, Cina e
Russia. Lobbiettivo principale ¢ rafforzare
la forza del marchio “roccobarocco” e del
suo Made in Italy anche attraverso un'at-
tenta e studiata comunicazione pubblici-
taria sulla stampa periodica e quotidiana,

nazionale ed internazionale.

M;i concede un’ultima domanda che
sicuramente sara apprezzata da molti
dei nostri lettori: se un suo amico stra-
niero le dovesse chiedere un consiglio
su dove andare a vivere in Italia, Lei
cosa gli consiglierebbe?

La Toscana, terra ricca di arte e bellezza.

roccobarocco
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