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A Milano, da pin di sessantanni, cé un punto di riferimento per gli appassionati di strumenti del tempo.
Una realta che nel tempo é diventata il partner dei marchi piis prestigiosi e segue con attenzione levoluzione

del settore, con un occhio di riguardo per le novita. Vi pariamo di Pisa Orologeria: il multibrand e la Bou-
tique Patek Philippe in Via Verri e la Boutique Rolex in Via Montenapoleone. Una tradizione commerciale
tipicamente italiana che ha sempre soddisfatto il desiderio del cliente di scegliere oggetti di valore, di indi-
scusso pregio ed eleganza, con un servizio personalizzabile “su misura”. Abbiamo incontrato Chiara Pisa,

Direttore Generale di Pisa Orologeria e volto della terza generazione Pisa, per farci raccontare qualcosa in

Chiara, cosa é oggi Pisa Orologeria?

Pisa Orologeria, da sempre nel cuore del Quadrilatero, si é
affermata negli anni 40 come una botrega a carattere fami-
liare fortemente improntata sulla passione per l'orologeria e

la conoscenza tecnica di laboratorio. Oggi, Pisa Orologeria é
divenuta una moderna e pii strutturata azienda in cui non si
sono persi pero quei tratti distintivi che I'hanno caratterizzata
anche nel passato: ancor oggi é un salotto per i cultori dell'o-
rologeria provenienti da tutto il mondo e un riferimento per
il suo curato servizio di vendita ma anche post-vendita. Oggi,
pero le dinamiche sono piti complesse rispetto al passato: ¢ for-
temente mutato il panorama socio-economico, sono disponibili
molti pit modelli di orologi e quotidianamente incontriamo
in negozio una clientela molto eterogenea. Sono convinta e
desidero che oggi piix che mai il valore sia il motore della mia
azienda: il valore caratterizza i nostri orologi, denota le perso-
ne che si impegnano quotidianamente per portar Pisa Orolo-

geria a raggiungere nuovi traguardi e definisce quella cultura

orologiera che vogliamo continuare a rappresentare.

pin di questa tradizione di successo.

Dai vostri negozi saranno passati sicuramente molti
clienti italiani ma anche stranieri, secondo lei perché uno
straniero in Italia comprare un orologio da Pisa?

1 nostri negozi sono un importante punto di incontro nel quale
il contatto con i nostri clienti ci ha dato la possibiliti di vivere
levoluzione di un panorama culturale ed economico sempre
pitx complesso e di conoscere realti: moto lontane da quelle
tradizionali. Con gli anni ho compreso che la scelta di un oro-
logio é un'operazione complessa: non riguarda solo la propria
cultura di provenienza, e certamente la propria disponibilita
economica, ma ha molto a che fare affermazione della propria
individualiti. La nostra grande offerta di marchi orologieri e
di prodotti, determinata dallo studio delle tendenze di consumo
e delle culture straniere, ci porta a soddisfare le pis diverse esi-
genze personali. I clienti stranieri spesso comprano un orologio
da Pisa Orologeria proprio perché comprendono di venir accolti
in un salotto caratterizzato da questo mix di valori: non solo

il prodotto e la preparazione tecnica, ma anche la dimensione

umana, lo scambio culturale e la passione orologiera.
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Sempre parlando di questi clienti stranieri
con i quali avra avuto occasione di confron-
tarsi, secondo lei quali sono le cose che pii
apprezzano del nostro paese?

Pisa Orologeria sta diventando in questi ultimi
anni un punto di incontro e di riferimento per
cinesi, russi, arabi ed indiani. Quello che noto

in queste interessanti culture ¢ che percepiscono
Ultalia come un paese caratterizzato dal culto per
il bello, da una forte espressiviti creativa e da pro-
dotti di qualiti. Abbiamo una cultura estetica af-
Jascinante, che spazia dall’abbigliamento al cibo,
dalla letteratura all architettura, e che per tempo

é stata riferimento indiscusso del gusto. Per questo
motivo, i clienti stranieri apprezzano molto essere
coinvolti in quelle attiviti organizzate da Pisa
Orologeria che esprimono lincontro tra l'orologeria

e il design, la cucina, la musica e arte.

Ogygi ci sono agevolazioni per i cittadini stra-
nieri che investono in immobili nel nostro
paese, secondo lei perché dovrebbe comprare
un’immobile in Italia?

In generale, vi sono due flussi principali di in-
vestimenti degli stranieri nel nostro paese: i noti
investimenti in aziende del made in Italy ed in
seguito gli acquisti in immobili di pregio. Lacqui-
sto & legato a due motivi: o perché vi é l'interesse
nell'acquisto di una seconda casa e dunque vi é
Uintengione di trascorrere qui periodi piuttosto
lunghi oppure per investire in un immobile che
diventi fonte di reddito. In entrambi i casi questo
trand dovrebbe essere letto come un'interessante op-
portunita: attirare in Italia capitali esteri e nuovi

turisti.

Un’ultima domanda, se dovesse suggerire ad
un suo amico straniero dove vivere in Italia
cosa gli consiglierebbe?

Ovunque: qualunque sia la stagione o il tempo,
ce sempre qualcosa da visitare e da fare nel nostro
paese. All'interno di una territorio cosi piccolo si
trovano differenti e suggestivi luoghi: dalle spiagge
cristalline della Sardegna, alle montagne impervie
del Trentino, passando per i borghi della Toscana,
la sempre viva Milano o la romantica Venezia. Il
nostro paese ;zﬁ?zscz'na e conquista. Te lo immagini
poter vivere nella frenetica Montenapoleone, poter
bere un buon bicchiere di vino in una rilassante

campagna del Chianti o poter ammirare la pitto-

resca baia di Portofino dalla propria finestra?
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