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Tonino Lamborghini...
...una storia tutta Italiana
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Fondato alle porte di Bologna nel 1981, il Gruppo oggi si definisce una vera e propria officina di progetta-
zione creativa guidata dallo stesso comm. Lamborghini. Il lifestyle firmato Tonino Lamborghini prende vita
dal Centro Stile con sede nello splendido “Palazzo del Vignola®, villa rinascimentale alle porte di Bologna
realizzata dal famoso architetto Jacopo Barozzi, detto “Il Vignola™

Traendo ispirazione dalle sue precedenti esperienze professionali nel campo dell'ingegneria e del design, da
oltre trentanni il comm. Lamborghini ha esteso il concetto di lusso a prodotti capaci di evocare un mondo
caratterizzato da passione per la meccanica e per uno stile senza compromessi. Orologi, occhiali, cellulari,
profumi, complementi darredo, linee di abbigliamento, accessori sportivi, delicatezze alimentari italiane,
boutique hotel a 5 stelle, lounge e ristoranti a marchio: un universo coordinato di complementi di stile che
esprimono il Puro Talento Italiano. Tutti i prodotti si contraddistinguono per il simbolo del Gruppo Tonino
Lamborghini: il Toro Miura “che carica” su sfondo rosso.
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Cav. Lamborghini, cosa é oggi “il Brand” Tonino Lamborghini?

1] Gruppo Tonino Lamborghini oggi é un vero e proprio “lifestyle expe-
rience brand” con una vision molto chiara: esportare nel mondo la pas-
sione e lo spirito della cultura italiana sotto forma di prodotti dal design
unico e distintivo, ispirato al mondo dell arte e del design industriale
italiani.

Nella societa contemporanea l'nomo si ¢ disaffezionato ai brand. Cio
che lo rende particolare é un lifestyle riconoscibile. Il mio istinto crea-
tivo ¢ totalmente libero e senza limiti, un’idea mi puo venire nel cuore
della notte, come durante la visita di una galleria d'arte o una fiera. ...
Questo mio eclettismo é dimostrato anche dal fatto che con le mie colle-
gioni tocco diversi temi e i prodotti spaziano su categorie merceologiche
totalmente diverse, ma assolutamente accomunate da uno spirito senza
compromessi, da una passione per lUitalianiti e da un richiamo al mio

heritage familiare.

Guardando i vostri traguardi raggiunti possiamo sicuramente

dire che probabilmente avete raggiunto molti dei vostri obiettivi e
ci piacerebbe sapere quali sono stati per lei i pin significativi?
Nel corso dei trentanni di storia del mio Gruppo posso dire di aver
sviluppato progetti molto interessanti in settori molto diversi ma sempre
accomunati da una forte passione per il design meccanico e per la bel-
lezza italiana. Solo per citare l'ultimo anno, ci sono stati tre momenti
importanti che hanno visto protagonisti i prodotti core business dell a-
zienda: orologi, occhiali e cellulari. A Baselworld, il Salone Mondiale
dell’Orologeria e della Gioielleria, abbiamo presentato la nuova linea di
orologi d'alta gamma con movimento cronografo automatico, per una
distribuzione particolarmente dedicara alle gioiellerie di Medio Oriente,
Cina, Russia ¢ Italia. Durante ['edizione milanese del MIDO abbiamo
lanciato la nuova linea eyewear caratterizzata da raffinati accorgimenti
tecnici e materiali di forte vichiamo delle radici del brand, come car-
bonio e titanio. A novembre, infine, abbiamo annunciato il lancio del
nuovo smartphone Antares in edizione limitata. Dedicato al segmento

dei cellulari Techno-Luxury, Antares unisce il design e lo stile italiani
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alla tecnologia mobile della piattaforma An-
droid, arricchita da un processore quad core e da
uno schermo Gorilla Glass antigraffio. Con que-
sto smartphone abbiamo voluto ridefinire il nuo-
vo segmento di dispositivi mobile Techno-Luxury,
ideali per un target ad alto reddito che richiede
device di elevata qualita e attribuisce massima
importanza sia al design che alle prestazioni.
Vorrei segnalare, infine, la strategia messa in atto
da qualche anno e volta a sviluppare fortemente
Larea hospitality — boutique hotel, ristoranti

e lounge caffé— con un concept coerente con i
valori caratteristici del brand. Nel giugno 2012
ho inaugurato il “Library Boutique Hotel” di
Shouzou, una delle citti con il pin alto sviluppo
economico della Cina. Dopo questo primo hotel
a 5 stelle é seguita a fine dicembre 2012 lapertu-
ra del “Tonino Lamborghini City Center Hotel”
a Kunshan, nella provincia di Jiangsu a circa

60 km da Shanghai. Agli inizi del 2014 ¢é stato
inaugurato il “Tonino Lamborghini Lakeside
Hotel” di Huang Shi, citta ricca di laghi lungo
la riva sud dello Fiume Azzurro. Queste aper-
ture rientrano nell accordo siglato lo scorso anno
con Join-In Group, gruppo quotato alla borsa

di Shangai, per lapertura di hotel a 5 stelle a
marchio Tonino Lamborghini nell area del sud-
est asiatico (Cina, Hong Kong, Macau, Taiwan
e Giappone). Attraverso un mondo di stile, cul-
tura, arte e attenzione alle esigenze degli ospiti,
abbiamo voluto dare al concetto di comfort tipico
dell’hotellerie un'estetica nuova. Lintento ¢ di

ricreare nel prossimo futuro in Asia tante “Casa

Lamborghini” declinate nel pin puro stile del

“Toro che carica’.

A questo punto la domanda é scontata: qua-
1i sono i vostri sogni ancora nel cassetto?

1l mio motro é «Essere padrone di se stessi per
essere womini liberi» che vuol dire anche aver la
possibilita di continuare a fare questo mestiere,
che mi porta a dare vita a tante idee e a svilup-
pare al massimo la mia creativita. Tra i miei
sogni nel cassetto, poi, cé quello di vedere un
domani tutti i miei figli impegnati attivamente

nel business della mia azienda.

I prodotti “Tonino Lamborghini” sicura-
mente sono entrati in molte case nel mondo
e cosi anche il “made in Italy”, secondo lei
quali sono le cose che pii apprezzano del
nostro paese?

Sembra quasi una ovvietd, ma all'estero siamo
sempre riconosciuti per la nostra eleganza, per il
design e per il nostro ottimo cibo. Naturalmente
stiamo assistendo a diverse contaminazioni di
gusti e influenze di culture diverse, ma credo che
lo spirito Italiano permarra e risulteri sempre un

tratto distintivo di stile.

Ur’ultima domanda, se dovesse suggerire ad
un suo amico straniero dove vivere in Italia
cosa gli consiglierebbe?

Amo la mia citti Bologna, ma se fossi straniero
sicuramente sceglierei la “grande bellezza” di
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