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AFFITTI E SHOPPING

Il record di via Montenapo
E la strada piu cara d’ltalia
Consuelo Angionia pagina 6

IL PRIMATO Battute Roma e Venezia

E via Montenapoleone
la strada piu cara d’Italia

L’affitto diun negozio di 100 metri quadrati costa
670mila euro. Pervia della Spiga ne «bastano» 500mila

AFFARI INTERNAZIONALI
Le case di moda devono
avere una loro vetrina

nel Quadrilatero
|

Consuelo Angioni

B Sidice che Verdi vicompose
il Nabucco e civiveva, dato cer-
to, lo scrittore milanese Carlo
Porta, ma chissa se la sarebbero
potuta permettere oggi, la resi-
denza in via Montenapoleone,
lastrada piti cara d'Italia. Cento
metri quadrati per un anno fan-
no 670 mila euro, trentamila in
pit che in via Condotti a Roma.
Lastradadellamodanella capi-
tale dellamoda é quindiin cima
allaclassificadel Fashion & High
Street Report, a cura di Federa-
zione Moda Italia in collabora-
zione con World Capital Group.
Analizzando i valori di locazio-
neeirendimenti, laricercavede
lestradediMilanoeRomaleme-
no accessibili in Italia: anche in
via della Spiga non si risparmia
(500mila annuigli euro da sbor-
sareperi100metriquadri).Vero-
na arriva ai 3200, Firenze ai
3400,Veneziaai4000.Lepiueco-
nomichesonoGenovae Napoli,
160 mila euro I'anno al massi-
mo.

Il report si sofferma anche sui

35
Anniversario

consumi: neiprimiduemesidel
2014ilcalomedio (invalore)del-
levenditenelsettoremodaregi-
stratodaFederazioneModalta-
lia & stato del 4,39%, mentre gli
acquisti degli italiani con carta
dicreditoinabbigliamento, cal-
zature, accessori, pellicce, pel-
letterie e valigerie ed articoli
sportivi in Italia & stato pari ad
una spesa di oltre 1 miliardo e
600 milioni di euro. Si tratta di
una flessione del 5,65% rispetto
allo stesso periodo del 2013.
«Emerge un dato positivo solo
per il comparto accessori, con
un incremento di vendite di ol-
tre il 7% nei primi due mesi del
2014 - spiegail presidente di Fe-
derazione Moda Italia - Con-
fcommercio, RenatoBorghi.Ma
si tratta diun dato complessivo,
chemortificaquellodellemetro-
poli, Milano in testa: «<Euna me-
dia nazionale, che riassume gli
sconsolanti dati delle periferiee
dei centri minori mitigati dalle
migliori performance delle vie
delloshoppingdellegrandicitta
edellemeteturistiche».Che, ag-
giunge Borghi, in questo mo-
mento si reggono soprattutto
grazieagliacquistideglistranie-
ri, «russi e cinesi in particolare,
inclini al buon gusto e amanti
del made in Italy. Cosl si spiega
I'interesseainvestirenellecosid-
dette high streets».

Secondoilreport, infatti, le case
dimodapagano volentierilelo-
To case, vere e proprie, nelle pitt
note vie fashionitaliane perilri-
chiamo del Made in Italy e per
trovarsiincitta turisticheedibu-
sinessparticolarmente appetibi-
liper!'avvio di unaattivita com-
merciale redditizia. «Posizione
strategica, visibilita e flusso pe-
donaleeturistico,accantoal de-
siderio imperante di essere par-
tedel sistema Italyrappresenta-
nooggiconcettichiaveperiretai-
ler, fattori determinanti nella
sceltadellelorolocation-spiega
Neda Aghabegloo, responsabi-

le ricerca per WorldCapital
Group-.Ibrand,inmanierasem-
prepiuforteedestesa, desidera-
no localizzarsi sulle high streets
per essere ancor piti appetibilie
competitivieaccrescerereputa-
zione e awareness». Via Monte-
napoleoneinsomma, comeleal-
tre high streets italiane, & mar-
chio a sé, etichetta di prestigio
perle etichette della moda.
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